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Man pflegt Tradition, ohne angestaubt zu sein, der Ton ist
personlich, aber nicht leutselig. Getéfelte Wénde und
Teppichboden wirken hier alles andere als altmodisch —
es ist sogar geradezu gemdtlich. ,Teatime, Happy hour
Afterwork — lassen Sie sich verwéhnen, wann immer Sie
wollen®, heiBt es auf der gut gemachten Homepage - und
das klingt ja nun wirklich weder steif noch antiquiert. Hier
kann man mit Geschaftspartnern diskrete Zwiegespréache
fuhren, auf Wunsch aber auch im modernen Konferenz-
raum vor groBeren Gruppen referieren — gestutzt von mo-
derner Technik.

Dass man ein Team sei und an einem Strang ziehe, un-
terstreicht Geschéftsfiihrer Hasso von Kameke immer
wieder. Clubveranstaltungen wie Sommerfest, Klchen-
party, Weinproben und Vortrage zeugen von Modernitét
und Aufgeschlossenheit. Das alles tragt auch die Hand-
schrift von Marketing-Direktorin Tatiana von Keller. Erst im
April wurde in der Lounge ein groBes Kinderfest gefeiert,
die damit verbundene Spendenaktion lief ebenso ge-
rauschlos wie erfolgreich ab.

Bei allem Sinn fiir Neuerungen muss aber auch klar sein:
In der Lounge legt man nach wie vor Wert auf Exklusivi-
tat. Um aufgenommen zu werden, muss man nicht nur
eine gute Position bekleiden, sondern auch zwei Far-
sprecher haben, die bereits Mitglieder sind. Die Empfeh-
lungsschreiben dieser ,Paten werden dem Beirat vorge-
legt, der dann entscheidet. Namen werden Ubrigens nicht
nach auBen posaunt. Man kennt sich, das muss reichen.
Hanseatische Diskretion ist Ehrensache — auch das ga-
rantiert dauerhaften Erfolg. smo

RUND UM DIE ALSTER

Mitten in der Stadt und
doch himmlisch ruhig: Die
Terrasse der Lounge bietet
einen exzellenten Blick auf
den Rathausmarkt. Marke-
ting-Direktorin Tatiana von
Keller und Geschaftsfiihrer
Hasso von Kameke (Foto
oben) pragen den Stil der
Lounge.
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